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免責聲明

本簡報中包含的資訊、陳述和意見以及隨後的任何討論均不構成出售要約或任何認購或購買任何證券或其他金融工具的要約邀請，也
不構成有關此類證券或其他金融工具的任何建議或推薦。

本公司提醒準投資者和股東，本簡報及隨後的任何討論所包含的資訊由集團在相關報告期內的運營資料和財務資訊摘錄組成。本簡報
及隨後的任何討論所載資料由本集團提供，僅供一般參考之用，且若干資料未經獨立核實，本簡報及隨後的任何討論不擬提供全面資
料，亦不提供任何形式的財務或其他意見。對於本簡報及隨後的任何討論中提出或包含的資訊、陳述或意見或這些資訊產生的任何資
料的公正性、準確性、完整性或正確性，不作任何明示或暗示的陳述或保證，也不應依賴這些陳述或保證。

本簡報及隨後的任何討論中包含的集團業績資料和經營成果均為歷史資料，過去的業績並不保證集團未來的業績。本簡報及隨後的任
何討論中包含的任何前瞻性陳述和意見均基於陳述和意見作出之日的當前計劃、信念、預期、估計和預測，因此涉及風險和不確定性。
我們無法保證此類前瞻性陳述中所述的任何事項是否可以達成、是否會實際發生、是否會實現、是否完整或準確。實際結果可能與此
類前瞻性陳述和意見中陳述、暗示和/或反映的結果存在實質性差異。 本集團、本公司董事、高級職員、僱員及代理(a)並無責任更正、
更新或補充本簡報及隨後的任何討論所載的前瞻性陳述或意見；及(b)倘任何前瞻性陳述或意見未能實現或變得不正確，概不負責。

準投資者和股東在買賣本公司證券時應謹慎行事。
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I. 財務摘要
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財務摘要
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II. 財務回顧
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集團經營表現

營業額 - 持續經營業務 毛利 - 持續經營業務
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集團經營表現 (續)
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集團經營分部業績
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零售分部表現
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零售營業額  (按地區)
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零售分部表現 (按地區)
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鑲嵌珠寶 3,000 8,600 3,100 7,700
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線上銷售佔中國大陸銷售的百分比
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香港及澳門零售：營業額及平均單價

香港及澳門零售營業額
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黃金飾品及產品 60% 70% 66% 70% 75% 73%

鑲嵌珠寶 14% 11% 12% 12% 10% 11%

鉑金/K金飾品 4% 4% 4% 4% 3% 3%

鐘錶 22% 15% 18% 14% 12% 13%
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平均存貨營運資金週轉期
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其他財務資料

*  長期上市投資指按公開市場價格計值之港交所股份

#  總借貸對比本公司擁有人總應佔權益。總借貸包括計息銀行貸款及貴金屬借貸
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III. 策略及未來計劃
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珠寶及鐘錶分店網絡擴展

於2023年12月31日

 周生生官網

 天貓

 京東

 唯品會

 抖音

 亞馬遜 (美國)

 來贊達

 The Future Rocks
 其他電子商貿平台

網店

廣東

福建

江蘇河南

新疆

甘肅

內蒙古

黑龍江

吉林

遼寧

天津
河北

山東

雲南

四川

貴州

廣西

江西
湖南

湖北

山西

安徽

浙江

上海

北京

海南

重慶

陝西

寧夏
青海

西藏

香港及澳門

71 家分店

台灣

35 家分店

19

https://www.onepage.com.hk/smartshop


 2023年在中國大陸新開了101家周生生分店。

 在香港，2023年我們增加了3家周生生分店，分別位於尖沙咀、啟德和天水圍，並在屯門增加了1家PROMESSA分店。
2024年我們準備於黃竹坑的THE SOUTHSIDE、馬鞍山的新港城中心和赤鱲角的11 SKIES開設新店。

 我們將繼續拓展分店網絡，策略性布點，繼續推行多品牌策略，以強化集團的店舖組合，制定主要在中國大陸二線及以上
的城市開設50家新店的方針。

20

無錫周生生分店 無鍚PROMESSA分店

上海EMPHASIS分店

北京MINTYGREEN分店

上海MARCO BICEGO分店 北京ROLEX分店

珠寶及鐘錶分店網絡擴展 (續)



周生生全渠道零售
 集團的全渠道遙距銷售策略，涵蓋線上銷售、星導賞服務、以及利用遙距庫存，不在分店完成的遙距銷售。即

使在疫情的限制措施撤除後，全渠道零售仍然強勁並佔中國大陸總銷售31% (2022年：34%)。

 中國大陸的線上銷售保持增長勢頭，佔中國大陸總銷售約19%，與2022年相若。黃金飾品及產品的銷售增長繼
續超越其他類別。

 2023年香港、台灣和其他地區的線上銷售繼續穩定增長，是透過擴充渠道、以合作伙伴的電子商貿平台拓展海
外市場，以及與當地合作夥伴的聯合推廣而達致。

全渠道遙距銷售佔中國大陸銷售百分比
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全渠道遙距銷售

星導賞服務
在親臨分店環境以外
或遙距庫存環境下
完成的遙距銷售



產品發展及營銷推廣

 我們會全力推出更多高毛利的產品，例如鑲嵌寶石的飾品，以及以設計和工藝取勝的金飾。我們將專注於輕奢
及日常佩戴的飾品。

22

精緻工藝的金飾百搭多變的「Charme」系列 適合不同場合佩戴的鑲嵌珠寶



產品發展及營銷推廣 (續)
 於2024年周生生迎來90周年誌慶，我們將利用這里程碑來強化我們的品牌形象。我們正在策劃一系列的營銷

活動，首先於3月份在成都舉辦一個展覽，展示我們品牌「Infini Love Diamond」。

23

90周年誌慶全年活動Infini Love Diamond 沉浸式展覽首次亮相成都



實驗室培育鑽石及寶石買賣

 我們已成立附屬公司「The Future Rocks Company Limited」以開拓實驗室培育鑽石及寶石(「LGD」)的市場。

 此公司營運一個名為「The Future Rocks」的電子商貿平台，藉以銷售採引自世界各地和自家設計的鑲嵌LGD飾品。

 於2022年在線上平台天貓國際、小紅書和微信小程序在中國大陸開設線上商店。

 2023年「The Future Rocks」開始進行自家直播、開設快閃店及開展了一連串的線上線下推廣及營銷活動。
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IV. 問答環節
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V. 附錄
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業務分部

周生生集團國際有限公司

珠寶及鐘錶零售 貴金屬批發 實驗室培育鑽石及寶石買賣

證券及期貨經紀 (終止經營業務)

27



零售門店品牌類別

主線門店品牌，銷售所有產品系列

在澳門及台灣的主線門店品牌

透過我們的特色系列訂婚戒指、結婚對戒、新娘
配飾及日常佩戴鑲嵌珠寶，為顧客提供專屬儀式
感的購物體驗
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零售門店品牌類別

是一個迎合年輕一代日常佩戴而又價格實惠的首
飾品牌

一個以精湛手工藝及當代設計理念為特色的意大
利珠寶品牌

旨在重新定義日常佩戴珠寶，並為熱愛原創和創
新的顧客提供豐富的飾品選擇
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品牌門店數目
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中國大陸零售：同店銷售增長
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香港及澳門零售：同店銷售增長
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行業分析 – 中國大陸及香港
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來源：香港特別行政區政府統計處

根據香港特別行政區政府統計處數據顯示，2023年珠寶首飾、

鐘錶及名貴禮物的零售額為601.2億港元，相比2022年零售額

388.9億港元，增長54.59%。

* 為消除每年「中國新年」（CNY）日期不同的影響，增強數據的可比性，按照國家統計制度，將2023年1月和2月的數據一併調查公佈。此處的數據平均分為342億元人民幣。

來源：中華人民共和國國家統計局

根據中華人民共和國國家統計局數據顯示，2023年中國大陸

金銀珠寶類商品零售額為3,310億元人民幣，相比2022年零售

額3,014億元人民幣，增長9.82%。
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行業分析 – 中國大陸奢侈品市場概況

 2017年至2021年，中國奢侈品市場規模增長了兩倍。2023年，中國的奢侈品市場年增長率為12%，從去年因新冠疫情導致的下降中復甦，但

由於嚴峻的經濟環境和人們對海外奢侈品購物的增加，其略低於2021年的水平。

 中國奢侈品市場內的所有產品在2023年都呈現反彈勢態，其中珠寶類產品和時尚生活類產品帶領了強勢復甦，增長率為15%-20%。

 貝恩公司認為，儘管在短期內消費者信心恢復速度和海外奢侈品購物方面存在不確定性，但中國奢侈品消費的基本面將在長期保持強勁。其預

計2023年出現的多數趨勢將延續或增強，從而使得中國奢侈品市場在2024年實現中等個位數的增長率。

來源：
貝恩公司
• 《2023年中國奢侈品市場：復甦與轉型之年》
• https://www.bain.cn/pdfs/202401240428299453.pdf
•  《中國奢侈品市場2024年預計將以中等個位數增長》

https://www.bain.com/about/media-center/press-releases/2024/chinas-luxury-market-expected-to-grow-at-mid-single-digit-in-2024/
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釋義

於本簡報，除文義另有所指外，下列詞彙具有以下涵義： 

“董事會”

“本公司”

“董事”

“全年”

“本集團”

“港交所”

“香港”

“澳門”

“中國大陸” 或 “內地”

“中國”

“同店銷售增長”

“台灣”

“按年”

“上半年度”

“下半年度”

“第一季度”

“第二季度”

“第三季度”

“第四季度”

“%”

董事會

周生生集團國際有限公司

本公司董事

全年，截至12月31日止十二個月

本公司及其附屬公司

香港交易及結算所有限公司

中國香港特別行政區

中國澳門特別行政區

中國，但就本簡報而言，除文義另有所指外，不包括香港、澳門及台灣

中華人民共和國

同店銷售增長

中國台灣地區

按年

上半年度，截至6月30日止六個月

下半年度，截至12月31日止六個月

第一季度，截至3月31日止三個月

第二季度，截至6月30日止三個月

第三季度，截至9月30日止三個月

第四季度，截至12月31日止三個月

百分比
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