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免責聲明

本簡報中包含的資訊、陳述和意見以及隨後的任何討論均不構成出售要約或任何認購或購買任何證券或其他金融工具的要約邀請，也
不構成有關此類證券或其他金融工具的任何建議或推薦。

本公司提醒準投資者和股東，本簡報及隨後的任何討論所包含的資訊由集團在相關報告期內的運營資料和財務資訊摘錄組成。本簡報
及隨後的任何討論所載資料由本集團提供，僅供一般參考之用，且若干資料未經獨立核實，本簡報及隨後的任何討論不擬提供全面資
料，亦不提供任何形式的財務或其他意見。對於本簡報及隨後的任何討論中提出或包含的資訊、陳述或意見或這些資訊產生的任何資
料的公正性、準確性、完整性或正確性，不作任何明示或暗示的陳述或保證，也不應依賴這些陳述或保證。

本簡報及隨後的任何討論中包含的集團業績資料和經營成果均為歷史資料，過去的業績並不保證集團未來的業績。本簡報及隨後的任
何討論中包含的任何前瞻性陳述和意見均基於陳述和意見作出之日的當前計劃、信念、預期、估計和預測，因此涉及風險和不確定性。
我們無法保證此類前瞻性陳述中所述的任何事項是否可以達成、是否會實際發生、是否會實現、是否完整或準確。實際結果可能與此
類前瞻性陳述和意見中陳述、暗示和/或反映的結果存在實質性差異。 本集團、本公司董事、高級職員、僱員及代理(a)並無責任更正、
更新或補充本簡報及隨後的任何討論所載的前瞻性陳述或意見；及(b)倘任何前瞻性陳述或意見未能實現或變得不正確，概不負責。

準投資者和股東在買賣本公司證券時應謹慎行事。
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I. 財務摘要
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財務摘要



集團經營分部業績

6

96.1% 97.0% 97.7%

3.7% 2.8% 2.1%

0.2% 0.2% 0.2%

0%

10%

20%

30%

40%

50%

60%

70%

80%

90%

100%

2022 2023 2024

零售 批發 其他

105.1% 104.2% 105.6%

0.1%

-0.1%

0.2%

-5.2% -4.1% -5.8%
-10%

0%

10%

20%

30%

40%

50%

60%

70%

80%

90%

100%

2022 2023 2024

零售 批發 其他

分部營業額 -持續經營業務 分部業績 -持續經營業務



II. 財務回顧
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零售分部表現
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零售營業額 (按地區)
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零售分部表現 (按地區)
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中國大陸零售營業額 零售銷售組合 (按產品)

平均銷售單價
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黃金飾品及產品 1,800 3,500 2,300 3,700

鑲嵌珠寶 3,100 7,700 3,400 8,000
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中國大陸零售：營業額及平均單價

2023 2024

上半
年度

下半
年度

整體
上半
年度

下半
年度

整體

黃金飾品及產品 78% 80% 79% 80% 80% 80%

鑲嵌珠寶 10% 8% 9% 7% 6% 7%

鉑金/K金飾品 3% 3% 3% 2% 2% 2%

鐘錶 9% 9% 9% 11% 12% 11%



全渠道銷售佔總銷售的百分比 
- 中國大陸
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香港及澳門零售營業額 零售銷售組合 (按產品)

平均銷售單價

2023 2024

港元 實體店 實體店

黃金飾品及產品 7,300 7,500

鑲嵌珠寶 10,300 10,400
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香港及澳門零售：營業額及平均單價

2023 2024

上半
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下半
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整體
上半
年度

下半
年度

整體

黃金飾品及產品 70% 75% 73% 73% 74% 74%

鑲嵌珠寶 12% 10% 11% 11% 10% 10%

鉑金/K金飾品 4% 3% 3% 3% 3% 3%

鐘錶 14% 12% 13% 13% 13% 13%



全渠道銷售佔總銷售的百分比
- 香港、澳門、台灣及其他
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營運資金



其他財務資料

* 長期上市投資指按公開市場價格計值之港交所股份

# 總借貸(包括計息銀行貸款及貴金屬借貸)扣除現金及等同現金後除以本公司擁有人應佔權益
16



III. 策略及未來計劃
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策略概要

18

⚫ 發展高端市場

⚫ 調整我們的產品組合以針對不同的客群

⚫ 穩步發展全渠道零售，結合線上與實體銷售渠道



⚫ 於高端及具標誌性的地段擴大我們的據點以提升我們的品牌形象。

⚫ 我們的策略包括開設新店和翻新現有店鋪，於策略性布點打造雅致、時尚的形象，吸引高端客層，保持行業領導地位。

19

品牌塑造 - 提升分店形象

2024：周生生西安萬象CCBD店

2024：周生生昆明順城店煥新啟幕
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在高端地段設立國際品牌分店

⚫ MARCO BICEGO 上海港匯恒隆店：吸引高端珠寶愛好者，並提升同場主線品牌分店的客流量。

⚫ 另一家分店將於2025年第二季度在北京高端奢侈品購物中心開業。.

2024：MARCO BICEGO上海港匯恒隆店



⚫ 舉辦90周年誌慶活動，同時新推出了品牌旗艦系列「YUYU」，展現我們卓越的工藝、創意及品牌宣言。

21

強化品牌形象

2024：周生生 90周年展 及 推出YUYU 系列
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⚫ 集團專注開發高毛利的高端黃金產品。

⚫ 我們的產品包含鑲有鑽石的黃金飾品，和展現卓越工藝和中國文化的黃金擺件。

雅致黃金產品系列
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⚫ 我們強調日常佩戴珠寶的重要性，正在調整產品組合，包括多樣的材質和創意設計，以迎合大眾市場，並為品牌樹立高雅的標準，達致品牌差

異化。

雅致鑲嵌珠寶系列
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⚫ 旗艦系列「Charme」設計多樣化，成功吸引年輕市場。

⚫ 通過IP合作項目維持新鮮感並吸引新的顧客。

吸引年輕客群



⚫ 本集團通過與大型購物中心、IP合作夥伴和電子商務平台持續的合作，加強全渠道策略的執行。這項策略讓我們充分利用資源以達致最佳

效果。

全渠道策略

2024：與成都萬象城購物中心、天貓及三麗鷗的合作項目 
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全渠道策略(續)

2025：與深圳萬象城購物中心、抖音和泡泡瑪特的合作項目

26

⚫ IP 合作項目 2025
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IV. 問答環節
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V. 附錄
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周生生集團國際有限公司

珠寶及鐘錶零售 貴金屬批發 實驗室培育鑽石及寶石買賣

業務分部
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零售門店品牌類別

⚫主線門店品牌，銷售所有產品系列

⚫在澳門及台灣的主線門店品牌

⚫透過我們的特色系列訂婚戒指、結婚對戒、新娘配飾
及日常佩戴鑲嵌珠寶，為顧客提供專屬儀式感的購物
體驗
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零售門店品牌類別

⚫是一個迎合年輕一代日常佩戴而又價格實惠的首
飾品牌

⚫以精湛手工藝及當代設計理念為特色的意大利珠
寶品牌

⚫EMPHASIS 的至臻珠寶美學，刻劃獨特個性及
細節，以珍貴材質及細膩匠心打造日常千姿個性
珠寶，締造萬種炫美。



於2024年12月31日

網店
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廣東

福建

江蘇河南

新疆

甘肅

內蒙古

黑龍江

吉林

遼寧

天津
河北

山東

雲南

四川

貴州

廣西

江西
湖南

湖北

山西

安徽

浙江

上海

北京

海南

重慶

陝西

寧夏
青海

西藏

香港及澳門

62 家分店

台灣

35 家分店

⚫ 周生生官網

⚫ 天貓

⚫ 京東

⚫ 唯品會

⚫ 抖音

⚫ 亞馬遜 (美國)

⚫ 來贊達

⚫ The Future Rocks

⚫ 其他電子商貿平台

珠寶分店網絡

https://www.onepage.com.hk/smartshop


33

分店網絡
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2024年零售業銷貨額
香港珠寶首飾、鐘錶及名貴禮物

2024年
中國大陸金銀珠寶類商品零售額

行業分析 –中國大陸及香港
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來源：香港特別行政區政府統計處 來源：中華人民共和國國家統計局

根據香港特別行政區政府統計處數據顯示，2024年珠寶首飾、

鐘錶及名貴禮物的零售額為513.9億港元，相比2023年零售額

601.2億港元，下降14.52%。

根據中華人民共和國國家統計局數據顯示，2024年中國大陸

金銀珠寶類商品零售額為3,300億元人民幣，相比2023年零售

額3,310億元人民幣，下降0.3%。

* 為消除每年「中國新年」（CNY）日期不同的影響，增強數據的可比性，按照國家統計制度，將2024年1月和2月的數據一併調查公佈。此處的數據平均分為354億元人民幣。
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來源：
貝恩公司
• 《2024年中國奢侈品市場：逆水行舟，穿越週期》

https://www.bain.com/globalassets/noindex/2025/bain_report_2024_china_luxury_goods_market.pdf

行業分析 –中國大陸奢侈品市場概況

⚫ 2024年，受消費者信心不足、消費外流加劇等因素的影響，中國內地個人奢侈品市場銷售額下降18%-20%，基本跌回2020年的水平。

⚫ 所有奢侈品類別普遍表現不佳，其中美妝個護品類表現相對較好，腕表和珠寶品類表現較差。從品牌角度看，2024年只有極少數品牌在中國實現了增長。

⚫ 貝恩公司認為，2025年中國內地奢侈品市場將表現平穩，上半年仍將充滿挑戰，下半年伴隨國內經濟和消費刺激措施的落地將有所改善。放眼更長遠的
未來，中國經濟基本面依然穩固，中產階級人群數量持續增長，中國內地奢侈品市場有望實現溫和復甦。

https://www.bain.com/globalassets/noindex/2025/bain_report_2024_china_luxury_goods_market.pdf


可持續發展 – 2024發展

參考聯合國可持續發展目標 (UNSDGs) 

建立我們的可持續發展框架

與渣打銀行啟動首項可持續發展掛鈎貴金屬
貸款交易

X

於中山大學設立「周生生自然
科學研究獎學金」

周生生成為大中華首家獲科學基礎目標倡議組織
（Science Based Targets initiative）批核近期
減碳目標的珠寶企業

提升媒體曝光率
榮獲 10 項可持續發展獎項

36



可持續發展 –未來計劃

• 通過碳中和工作組進行減碳管治和策略規劃

• 協助營運單位開展減碳工作

• 利用技術提升碳數據準確性

• 舉辦員工可持續發展活動和綠色錦囊分享，以提高員工意識

• 通過培訓增加員工可持續發展知識

• 舉辦以顧客為對象的環保活動

• 可持續發展網站

• 通過獎項和社交媒體互動來吸引公眾

周生生可持續發展
加強可持續發展
的動力

加強夥伴關係

提升集團可持續
發展品牌形象

營運單位減碳工作

邁向碳中和

https://sustainability.chowsangsang.com
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釋義

於本簡報，除文義另有所指外，下列詞彙具有以下涵義： 

“本公司”

“董事”

“全年”

“本集團”

“港交所”

“香港”

“澳門”

“中國大陸”或 “內地”

“中國”

“同店銷售增長”

“台灣”

“上半年度”

“下半年度”

“%”

周生生集團國際有限公司

本公司董事

全年，截至12月31日止十二個月

本公司及其附屬公司

香港交易及結算所有限公司

中國香港特別行政區

中國澳門特別行政區

中國，但就本簡報而言，除文義另有所指外，不包括香港、澳門及台灣

中華人民共和國

同店銷售增長

中國台灣地區

上半年度，截至6月30日止六個月

下半年度，截至12月31日止六個月

百分比



Thank You
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